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8.025 mil millones - 2023



















En 2024, se estima que más de 5.000 millones de personas en el mundo usaran redes sociales de 
manera activa cada mes. Equivale a más del 62% de la población mundial.

FUENTE: STATISTA













¿Cómo 
alcanzaremos 

al mundo, 
a cada nación, 
tribu, lengua 

y pueblo?



Influencers 
Cristianos 

Adventistas del Séptimo Día













VISIÓN
Crear una imagen favorable de la 

iglesia, su misión, vida y 
actividades de testificación, 

utilizando los más efectivos medios 
de comunicación.



Construir Puentes de 
Esperanza

MISIÓN



IDENTIDAD
Asegurar que los valores de la iglesia se manifiestan en todo lo que se comunica, lo que se
hace y lo que se dice.

INNOVACIÓN
Fomentar la generación de ideas novedosas y la resolución práctica de problemas en todos los
esfuerzos y proyectos.

COLABORACIÓN
Fomentar ambientes que faciliten el uso eficaz de los talentos, experiencias y
recursos de infraestructura, para un mayor impacto.

VALORES



VALORES
INVOLUCRAMIENTO TOTAL
Motivar e involucrar a cada miembro de iglesia en proclamar el mensaje de la Biblia y la
Segunda Venida de Jesús.

TRABAJO EN RED
Maximizar las interconexiones entre los comunicadores, para un mejor trabajo en
equipo y para un mayor impacto.

GENERACIÓN DE CONTENIDOS
Asegurar la generación constante de contenido relevante, exacto e inspirador,
compartiéndolo además en los diferentes ámbitos de la iglesia.



VALORES
SER SOCIALES
Ser más activos en informar, motivar e involucrar a los miembros y no miembros
en el uso de los medios, con mensajes espirituales y positivos, inspirándolos a vivir
una vida con Cristo.

CALIDAD
Enriquecer la calidad de las producciones de la iglesia, alcanzando estándares
profesionales.

CREATIVIDAD
Motivar a la implementación de recursos de expresión con ideas nuevas, para dar
resultado a soluciones que ayuden a comunicar con mayor efectividad.



Discípulos Creativos
en el mundo adventista

















Entonces …



… qué hacer



Proclamar y hacer uso efectivo, 
relevante, dinámico y atractivo del 

mensaje en las Redes Sociales 

EVANGELISMO CELULAR O DIGITAL



por medio de …





ABRIR CUENTAS



1. ENVIAR VERSÍCULOS BÍBLICOS CON REFLEXIÓN Y CONSEJOS 

2. MENSAJES DE INTERES EDUCATIVO Y CULTURAL

3. ENVIAR DEVOCIONALES

4. TRANSMITIR ESTUDIOS BÍBLICOS EXPLICATIVOS. (POR TEXTO, GRABADOS O 
TIPO PODCAST

5. REELS, HISTORIAS, TESTIMONIOS, VIDEOS EN VIVO

6. ACCIONES DE BIEN Y SERVICIO

7. NOTICIAS DE INTERÉS A TODO PUBLICO - INFORMACIONES

















PÁGINAS OFICIALES 
ADVENTISTAS E 

INSTITUCIONALES 
EN LAS REDES 

SOCIALES



CUENTAS OFICIALES

Division Interamericana

Pastor Ted Wilson

Iglesia Adventista del Séptimo Día

ADRA International

ADRA Venezuela

Hopemedia Vzla

Hope Radio Venezuela

Unión Venezolana Occidental



CUENTAS OFICIALES

@hoperadiovzla

@adra_venezuela

@comunicacionesuvoc

@AdventistasDIA

@iadmedia

@Hopemedia Vzla

@HopeRadioVenezuela

@hopemediavzla

@JovenesDIA

@HopeChannel_IA



CUENTAS OFICIALES

@adventistiad

@pastor_ted_wilson

@iglesiaadventistamundial

@adrainternational

@adravenezuela

@Hopemedia Vzla

@Hope Radio Venezuela

@uvoccidental

@iasdavcn

@adventistarchives



PÁGINAS OFICIALES

www.uvoc.com.ve

www.adventist.org

www.interamerica.org

www.noticias.adventistas.org

www.biblical research institute.org

www.geosciencie research institute.org

www.revista adventista.org

www.geosciencieresearchinstitute.org

www.adventistas.org







TODOS SOMOS HOPE



Sé un Evangelista Digital
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