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“‘Cuando los
esfuerzos para
presentar |a obra son

Iimitados, pareciera que el

mensaje presentado N0 merece
la atencion”.

E.G. White- El evangelismo p. 98
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Nuevas religiones siglo XX,

Ateos, 137.555.000 _, >-288,000

Judios, 14.876.000
Religiones tribales, 269.485.000 “\ /

Religion popular china, 457.883.000

......




Distribucion de las principales religiones del mundo

-CrlstEl nismo

P Islam
~ Hinduismo

~ Budismo

P Judaismo

I Religiones chinas

~ Religiones coreanas
~ Sintoismo

I Religiosidad popular |
[ Sin religién “
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Iglesia Adventista
del Séptimo Dia

23.000.000



Adventista/Poblacion Mundial

0,27 %



Adventistas/Cristianismo

0,83 %



IMPERATIVO REDOBLAR NUESTROS
ESFUERZOS
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En 2018 fueron 3.196 millones los
usuarios de redes sociales

En 2024, se estima que mas de 5.000 millones de personas en el mundo usaran redes sociales de
manera activa cada mes. Equivale a mas del 62% de la poblacion mundial.

FUENTE: STATISTA



ESSENTIAL DIGITAL HEADLINES )

OVERVIEW OF THE ADOPTION AND LISE OF CONMNECTED DEVICES AMD SEEVICES ?
Lo
TOTAL UNIQUE MOBILE INTERMNET ACTIVE SOCIAL
FOPULATION PHOME USERS USERS MEDIA USERS

8.0l 2.44 2.16 4.76

BILLION BILLION BILLION BILLION

URBAMNISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

68.0%

64.4% 59.4%

57.2%



INTERNET ADOPTION

INTERMET USERS AS A PERCENTAGE OF TOTAL POPULATION
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ESSENTIAL DIGITAL HEADLINES e

OVERVIEW OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES

VENLIUELA

TOTAL CELLULAR MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS USERS MEDIA USERS

28.98 22.17 20.87 15.45

MILLION MILLION MILLION MILLION
URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

88.4% 76.5% 72.0% 93.3%

SOURCES: UMTED MATION ! 5 CENSUS BUREALN GOVERNMENT BODRES, GSMA INTELLGGENCE, T GWYT EUROSTAT ONMMIC:- AH A WORLD FAl TS K, M FPANY ALWVERTISING BEESULURCES AMD we L
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2023

FACEBOOK

64.51%

YEAR-OMN-YEAR CHAMNGE
+82.2% (+2,910 BPS)

REDDIT

0.50%

YEAR-OM-YEAR CHANGE
+22.0% (+9 BPS)

o SOURCE: 5 1n] MTER NOTES: RE [

TWITTEE

12.42%

YEAR-OMN-YEAR CHAMNGE
-64.8% (-2,284 BPS)

TUMEBLR

0.44%

YEAR-OMN-YEAR CHAMNGE
+12.8% (+5 BPS)

BAY IR NOWEMBER 2023 g

INSTAGRAM

7.34%

YEAR-OM-YEAR CHAMGE
+152.2% (+443 BPS)

LINKEDIN

0.06%

YEAR-QOM-YEAR CHAMGE
[UNCHANGED)]

il WEB TRAFFIC REFERRALS FROM SOCIAL MEDIA

SHARE OF WEB TRAFFIC ARRIVING OM THIRD-PARTY WEBSITES VIA CLICKS OR TAPS ON LINKS PUBLISHED IM SOCIAL MEDIA PLATFORMS (ANY DEVICE)

PINTEREST

10.52%

YEAR-OM-YEAR CHAMGE

-44.9% (-856 BPS)

VEOMNTAKTE

0.01%

YEAR-OM-YEAR CHAMGE
-50.0% (-1 BP)

YEMLZLALA

YOUTUBE

4.19%

YEAR-OM.YEAR CHAMGE
-34.9% (-225 BPS)

OTHER

0.010%

YEAR-OMN-YEAR CHAMNGE
-20.0% (-1 BP)
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¢ Hay miles que
podemos
alcanzar
haciendo

evangelismo por
las plataformas

digitales?




¢Como
alcanzaremos
al mundo,
a cada nacion,

tribu, lengua

vV pueblo?




Influencers
Cristianos
Adventistas del Séptimo Dia




Discipulos
Creativos







Samuel Gonzalez

COSTA RICA




Pinned |weet

Samuel Gonzalez @ @samglezc - 22 Oct 2016 v
Yo no tuiteo para ser un "cristiano influyente". Yo tuiteo para levantar el nombre

de Dios en las redes sociales.

& Translate from Spanish
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Crear una 1ma

utilizando los mas€iectivos medios
de eomunicacion.



Construir Puentes de
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VALORES

IDENTIDAD

Asegurar que los valores de la iglesia se manifiestan en todo lo que se comunica, lo que se
hace y lo que se dice.

INNOVACION

Fomentar la generacion de 1deas novedosas y la resolucion practica de problemas en todos los
esfuerzos y proyectos.

COLABORACION
Fomentar ambientes que faciliten el uso eficaz de los talentos, experiencias y

recursos de infraestructura, para un mayor impacto.



VALORES

INVOLUCRAMIENTO TOTAL

Motivar ¢ mvolucrar a cada miembro de 1glesia en proclamar el mensaje de la Biblia y la
Segunda Venida de Jesus.

TRABAJO EN RED

Maximizar las interconexiones entre los comunicadores, para un mejor trabajo en

equipo y para un mayor impacto.

GENERACION DE CONTENIDOS
Asegurar la generacion constante de contenido relevante, exacto e inspirador,

compartiendolo ademas en los diferentes ambitos de la 1glesia.



VALORES

SER SOCIALES
Ser mas activos en informar, motivar € involucrar a los miembros y no miembros
en el uso de los medios, con mensajes espirituales y positivos, ispirandolos a vivir

una vida con Cristo.

CALIDAD

Enriquecer la calidad de las producciones de la 1glesia, alcanzando estandares

profesionales.

CREATIVIDAD
Motivar a la implementacion de recursos de expresion con 1deas nuevas, para dar

resultado a soluciones que ayuden a comunicar con mayor efectividad.



Discipulos Creativos

en el mundo adventista



Swamidas
Johnson

“Una camara, una mision”
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“Un canal para compartir’
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INFLUENCERS CRISTIANOS EN INTERAMERICA
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disciple
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Katerine Baltodano

COSTA RICA






Entonces ...



... qué hacer



Proclamar y hacer uso efectivo,
relevante, dinamico y atractivo del
mensaje en las Redes Sociales



por medio de ...



GRUPO DE

Y ESTUDIO PROFUNDOQO DE LAS
SAGRADAS ESCRITURAS







ENVIAR VERSICULOS BiBLICOS CON REFLEXION Y CONSEJOS
MENSAJES DE INTERES EDUCATIVO Y CULTURAL
ENVIAR DEVOCIONALES

TRANSMITIR ESTUDIOS BIBLICOS EXPLICATIVOS. (POR TEXTO, GRABADOS O
TIPO PODCAST

REELS, HISTORIAS, TESTIMONIOS, VIDEOS EN VIVO
ACCIONES DE BIEN Y SERVICIO
NOTICIAS DE INTERES A TODO PUBLICO - INFORMACIONES



CANALDETV
ADVENTISTA
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HopeChannel

INTER-AMERICA

Vi




PAGINAS OFICIALES
ADVENTISTAS E
INSTITUCIONAILES

EN LAS REIDIES
SOCIAILIES




CUENTAS OFICIALES

Iglesia Adventista del Séptimo Dia
Unidn Venezolana Occidental

Division Interamericana
Pastor Ted Wilson

ADRA International
ADRA Venezuela

Hopemedia Vzla

Hope Radio Venezuela



CUENTAS OFICIALES

@comunicacionesuvoc
@hopemediavzla

@hoperadiovzla
@adra venezuela

@ AdventistasDIA
@iadmedia

@Hopemedia Vzla

@HopeRadioVenezuela
@JovenesDIA
@HopeChannel A



CUENTAS OFICIALES

@iglesiaadventistamundial
@adventistarchives

@uvoccidental

@adventistiad
@pastor ted wilson

@adrainternational
@adravenezuela
@Hopemedia Vzla
@Hope Radio Venezuela

@iasdavcn



PAGINAS OFICIALES

WWW.uvocC.com.ve

H )
JVISHTANUESTRO: ,‘ www.adventist.org
' NUEVU PU RTAI_ . www.adventistas.org

www.interamerica.org

www.noticias.adventistas.org
www.biblical research institute.org

Wwww.geosciencie research institute.org

www.revista adventista.org

www.geosciencieresearchinstitute.org

UVOC.COM.VE



Info. del canal

Noticias Y
Recursos UVOC

3 /1 seguidores

Vi > ﬂj

Siguiendo Reenviar Compartir

Este es un canal oficial
perteneciente al Departamento de
Comunicacion de la Iglesia
Adventista del Séptimo Dia de la
Union Venezolana Occidental. En
este canal podras informarte de las
noticias, proximos eventos,
descargar los recursos para
compartir en la iglesia y en tus
redes, y mucho mas.

£\ Silenciar

Canal publico
© Cualqui '
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‘ 2. TODOS LOS MIEMBROS
ADVENT] INVOLUCRADOS
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TODOS SOMOS HOPE



Se un Evangelista Digital
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